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i Shopmacher
Markeplitze, Marken und Konzepte
.. WEB | WWW.SHOPMACHER.DE . R
werden den E-Commerce dominieren. Ziel der Shopmacher ist es, vor
Das Internet durchdringt zunehmend allem mittelstéindische Marken im
alle Lebensbereiche, Social Media ent- Interneterfolgreich zumachen. Als .
wickele sich weg von der exhibitionis- JFiliale 3.0“ fiir Markenanbieter
tischen Spielwiese zu einem Tool fiir JSocial Media sind die E-Commerce-Experten
Markenpftege und die Bildung von entwickelt sich zum darauf spezialisiert, Marken im
Comumunities rund um Marken. Ent- Internet zu stirken, das Web fiir
sprechend miissen sich Anbieter auf-  Tool flir Markenpflege.” Unternehmen zu einem effizienten

stellen, im Netz konsequent auftreten
und den stationiren Handel mit dem
Internet ohne Medienbruch zu einer
Einheit verschmelzen.

Marketing- und Vertriebskanal zu
machen und zugleich gewachsene
Handelsstrukturen zu schiitzen.
Dabei diirfie das Angebot, kom-
plette Shop-Lésungenals Cutsour-
cing betreiben zu lassen, flr viele
Mittelstandler attraktiv sein.

ARCUS DIEKMANN
eschaftsfihrer der Shopmacher
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